Istrazivanje "Digitalizacija u Hrvatskoj u 2024. godini”
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Analizirati podataka iz istraZivanja o &aa

Digitalizaciji u Hrvatskoj tijekom 2024. godine s
obzirom na aktivnosti pri koristenju interneta,
online kupovinu proizvoda i karakteristike
bitne pri kupovini novih IT uredaja.

Analizirati pojedine podataka prema spolu,
starosti, zaposlenosti i stupnju obrazovanja.

Badabak, cilgevi 1 wmebodd radda

WMetode redel

¢ analiza podataka
¢ odredivanje udjela pojedinih podataka u odnosu na
nadskup podataka (ukupni broj), aritmetic¢ke sredine
podataka i medijalne vrijednosti, odstupanja od
aritmeticke sredine te usporedivanje i utvrdivanja
njihovog meduodnosa (opisna statistika)

e prikaz podataka tablicama i graficki
e izrada prezentacije

Pomogli su nam Canva, Word,
PowerPoint, Excel.

Analizirati podatke i usporediti
obiljezja iz tablice o aktivnosti
koriStenja interneta; online

kupovini te bitnim karakteristikama
pri kupovini novih IT uredaja,
prema spolu, starosti, razini

obrazovanja i statusu zaposlenja u
2024. na podrucju Europe.




Hipocteze

Hipoteza 3 Starijima je bitnija marka/dizajn! Hlp otezd 4 srednje godine i Intemnet.

Pri kupnji IT uredaja dob muzkih | S obzirom na aktivnosti koristenja
Hipoteza 2 Auto kontra kozmetici. osoba kojima su pri kupnji vazne / interneta najveci udio muskih

Veci je broj redovnih hardverske karakteristike je veca - redovitih internetskih korisnika u dobi
internetskih korisnika pri od dobi osoba kojima su vazne od 35 do 44 godine, a Zenskih u dobi
kupow.nl aUt_Omf)b'la' robna marka, dizajn ili velicina od 25 do_34 g.o_ollllna. _ .
motocikala i bicikala sa uredaja. U tim najbrojnijim skupinama vecije
zavrsenim srednjoskolskim broj muskaraca od zena.
obrazovanje od brojaredovnih
internetskih korisnika pri Hipoteza 1 pjevojke surfaju, a muskarei se igraju!
kupovini kozmetickih Vedi je broj zena medu redovitim
proizvoda, koji imaju Y— g korisnicama interneta u dobi16-24
visokoskolsko obrazovanje. - ’ godine koje koriste internet za drustvene

mreze, od broja muskaraca iste starosti

koji redovito koriste internet za igranje ili

download racunalnih igara.




]—[ipoﬂega 1 Vedi je broj zena medu redovitim korisnicama interneta u dobi 16-24 godine koje koriste internet za
drustvene mreze, od broja muskaraca iste starosti koji redovito koriste internet za igranje ili download
racunalnih igara.
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u dobi 16-24 godine prema spolu.




Hipoteza 2 Veci je broj redovnih internetskih korisnika pri kupovini automobila, motocikala i bicikala sa zavrsenim
srednjoskolskim obrazovanjem od broja redovnih internetskih korisnika pri kupovini kozmetickih
proizvoda, kojiimaju visokoskolsko obrazovanje.
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Graf 2. Broj internetskih korisnika koji kupuju automobile, motocikle i
bicikle te kozmeticke proizvode ovisno o razini obrazovanja




Hipoteza 3

Pri kupnji IT uredaja medijalna i prosjecna dob muskih osoba kojima su pri kupniji vazne hardverske
karakteristike je veca od medijalne dobi osoba kojima su vazne robna marka, dizajn ili velicina

Medijalna dob za ispitanu skupinu muskih osoba u starosti od 16.
do 74. godine kojima su bitne hardverske karakteristike uredaja pri
kupniji IT uredaja iznosi 41.53. To znaci da je polovica ukupnih
ispitanika starija, a polovica mlada od medijalne dobi. Medijalna

Karakteristike bitne pri kupovini novih IT uredaja
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5 Zanimljivo je da o ekolodkom dizajnu uredaja

;,% vode brigu mladi ljudi (prosjec¢na vrijednost za

& muskarce je 38.65 godina, a za Zzene 29.39

> godina).
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dob za muskarce kojima su uistom rasponu dobi vazne robna
marka, dizajn ili velic¢ina uredaja iznosi 41.25. IzraCunate medijalne
dobi su gotovo jednake, razlikaizmedu medijalnih dobije 0.28te

nema znacajnije statisticke razlike.




HipoGezda 4 S obzirom na aktivnosti koriStenja interneta najveci je udio muskih redovitih internetskih korisnika u dobi
od 35 do 44 godine, a Zenskih u dobi od 25 do 34 godina.
U tim najbrojnijim skupinama veci je broj muskaraca od Zena.
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Graf 3. Udio muskih redovitih korisnika interneta 1 Graf 4. Udio zenskih redovitih korisnika interneta
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Hipoteza je djelomicno

Od ukupnog broja muskih redovitih internetskih korisnika najveci udio (20.36 %) ¢ine osobe u
dobi od 35. do 44. godine, dok najveci udio zenskih internetskih korisnika (23.67 %) Cine zene u
x starosti od 35 do 44 godine. Udio Zena aktivnih na internetu veci je od udjela muskaraca te su

potvrdena.

Zene u navedenoj dobi najredovitiji korisnici interneta. Na temelju toga vidljivo je da ljudiu
dobi od 35 do 44 godine najaktivniji korisnici interneta.
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Zakljucak 1

2024. U Hrvatskoj veci je broj Zena 16-24, redovnih
korisnica interneta, koje su koristile internet za
drustvene mreze, nego broj muskaraca iste dobi koji
su koristili internet za igranje ili download s drustvenih
mreza. Zene su aktivnije na drustvenim mrezama,
nego muskarci na igranju igrica ili preuzimaniju istih.

Zakljucak 2

U Hrvatskoj, 2024. vise je internetskih korisnika, koji imaju zavrseno srednjoskolsko obrazovanje, a preko
interneta kupuju kozmeticke proizvode, nego broj korisnika, koji imaju zavrseno osnovnoskolsko
obrazovanje, a preko interneta kupuju automobile, motocikle i bicikle. Od navedenih postotaka, najveci
postotak je pri visokoskolskom obrazovanju pri kupovini kozmetickih proizvoda, a najmanji postotak je pri
kupovini automobila, motocikala i bicikala sa zavrsenim osnovnoskolskim obrazovanjem.



/ Zakljucak 3

Za muskarce starosti od 16. do 74. godine pri kupniji IT proizvoda, uzimajudi u obzir
obiljezja uredaja, medijalna dob muskaraca kojima su pri kupnji vazne hardverske
karakteristike(41.53) veca je od medijalne dobi muskaraca kojima su vazne robna marka,
dizajn ili veli¢ina uredaja (41.25) . S obzirom na to da razlika medijalne dobi muskaraca
kojima su pri kupnji vazne hardverske karakteristike i medijalne dobi muskaraca kojima su
vazne robna marka, dizajn ili veliCina uredaja iznosi 0.28, nema statisticki znacajne razlike.
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Zakljucak 4

S obzirom na aktivnost koriSenja interneta muskarci u dobi od 35. do 44. god. su
najredovitiji korisnici interneta, a najvedi udio zenskih redovitih internet korisnika Cine
zene u starosti od 35. do 44. godine. Udio najredovitijih zenskih internet korisnika veci je
od udjela najredovitijih muskih korisnika u istoj dobrnoj skupini. S obzirom na navedeno,
osobe obiju spolova najaktivnije su na internetu u dobi 35.-44. godine.
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