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Zadatak
[Analiza podataka iz godi$njeg istraZivanja o primjeni

informacijskih i komunikacijskih tehnologija u kuc¢anstvima i
kod pojedinaca u Hrvatskoj u 2024. godini.

j>0i|j
" |straziti razlike u koristenju drustvenih mreza medu
spolovima i dobnim skupinama.

= |straZiti povezanost izmedu statusa zaposlenja i
sudjelovanja u aktivnosti igranja ili preuzimanja
racunalnih igara.

= |spitati razlike izmedu Zena i muskaraca u online
kupnji specificnih kategorija proizvoda.

= |straziti razlike u razdiobi karakteristika bitnih pri

kupnji novih IT uredaja s obzirom na razinu
obrazovanja.




@ Uzorak ]

Aktivnosti pri koristenju interneta prema
spolu, starosti, razini obrazovanja i statusu
zaposlenja u 2024.

Online kupovina prema spolu, starosti,

razini obrazovanja i statusu zaposlenja u
2024.

Bitne karakteristike pri kupovini novih IT
uredaja prema spolu, starosti, razini
obrazovanja i statusu zaposlenja u 2024.
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Hipoteza 1.
Mlade osobe, osobito zene u ve¢em udjelu koriste drustvene mreze i taj udio opada s porastom dobi u obje spolne skupine.

Udio korisnika drustvenih mreZa u odnosu na redovne d Udio korisnika drustvenih mreza u odnosu na
internet korisnike prema spolu i godinama Q redovne internet korisnike prema dobi
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Emuski ®Zenski

Mlade dobne skupine (16-24 i 25-34) imaju najveci udio korisnika drustvenih mreza (preko 80%) i zene su aktivnije od
muskaraca.

Srednje dobne skupine (35-44 i 45-54) pokazuju blagi pad u udjelu korisnika drustvenih mreza, ali su josS uvijek
znacajno prisutne na drustvenim mrezama te su manje razlike izmedu spolova.

Starije dobne skupine (55-64 i 65-74) imaju znacajno nizi udio korisnika drustvenih mreza, s jasnim trendom opadanja
aktivnosti s godinama.

Zene, osobito u mladim dobnim skupinama, koriste Uocava se jasan trend opadanja udjela korisnika
drustvene mreze u vecem udjelu od muskaraca. drustvenih mreza kako dob raste, bez obzira na spol.

Hipoteza 1. se prihvaca. -



Hipoteza 2.

Pri koristenju interneta aktivnost igranje ili preuzimanje racunalnih igara u najvecem udjelu koriste studenti/ucenici
(u usporedbi s drugim skupinama).

Aktivnosti pri
koristenju interneta
prema statusu
zaposlenja

Zaposleni
Nezaposleni
Studenti/ucenici
Neaktivni

Usporedba udjela korisnika interneta za aktivnost
igranje ili preuzimanje racunalnih igara

) leranije ili
Redovni rguzirjnan'e
internet P . .J

... racunalnih
korisnici )
igara

1.426.792 456.6760

194.563 55.2110 :
275.451 105.596 s
465_024 74.233 O m Zaposleni Nezaposleni Studenti/uéenici Neaktivni

lako zaposleni imaju najveci apsolutni
broj korisnika koji igraju ili preuzimaju
racunalne igre, studenti/ucenici Cine
najveci udio medu korisnicima interneta
koji se bave ovom aktivnoscu (38.34%).

Hipoteza 2. se prihvaca.




Hipoteza 3.
Zene ceSce kupuju odjecu, kozmetiku i proizvode za osobnu higijenu, dok muskarci ¢esce kupuju racunalnu opremu,

softver i igre.

Usporedba udjela online kupnje racunalne opreme te

Usporedba udjela online kupnje odjeée, kozmetike i proizvoda
softvera i igara izmedu muskaraca i Zzena

za osobnu higijenu izmedu muskaraca i Zzena

17,65%
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14,58%

27,14%
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® zenski ™ muski ® zenski ® muski
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= Zene dominiraju u online kupnji odjeée, kozmetike ; =  Muskarci sudjeluju s dvostruko vec¢im udjelom u
i proizvoda za osobnu higijenu. online kupnji softvera i igara u odnosu na zene.

= Muskarci znacajno vise kupuju racunalnu
opremu u usporedbi sa Zenama.




Usporedba udjela prema spolu pri online kupnji proizvoda Qd

Razlike po kategorijama

Razlika izmedu Zenskog i
muskog udjela

omjer muskog i

odjecai Zenskog udjela
, 58 40% - 37,25% = 21,15% ~
obuéa ° ° ° @\'®
kozmetika  27,14% - 6,41% = 20,73% 76 softver i igre 203
ODJECA | OBUCA, KOZMETICKI PROIZVODI ZA RACUNALA, TABLETI | SOFTVER | IGRE
TORBE | NAKIT PROIZVODI OSOBNU HIGIJENU MOBILNI TELEFONI v
osobna 4 ool 4 75% = 12,90% — CIAENE 2,50
h|g|Jena =@ muski Fenski oprema

Najveca razlika izmedu Zena i muskaraca u online
kupniji je u kategoriji odjeéa i obuéa, dok je najmanja
u proizvodima za osobnu higijenu.

Muskarci su od 2 do 2,5 puta aktivniji u online kupnji
softvera i igara te raCunalne opreme nego zZene.

Hipoteza 3. se prihvada.




Hipoteza 4.
Osobama s visokoskolskim stupnjem obrazovanja odabir IT uredaja na temelju cijene i hardverske konfiguracije vazniji je

nego kod osoba s nizim stupnjem obrazovanja.

udjeli za cijenu i hardverske karakteristike pri kupnji novih IT

uredaja prema razini obrazovanja VazZnost cijene i hardverskih karakteristika novih IT uredaja

prema stupnju obrazovanja

Hardverske 90,00%
Cijena uredaja karakteristike T
uredaja 20.00%
Osnovnoskolsko obrazovanje 64,80% 43,97% 60,00%
Srednjoskolsko obrazovanje 69,28% 67,18% 50,00%
Visokoskolsko obrazovanje 75,22% 77,74% 40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

Osnovnoskolsko obrazovanje Srednjoskolsko obrazovanje Visokoskolsko obrazovanje

B Cijena uredaja B Hardverske karakteristike uredaja

Osobama s osnovnoskolskim

obrazovanjem cijena je puno
vaznija od hardverskih Visoko obrazovanim osobama
karakteristika IT uredaja. Kod osoba sa srednjoskolskim hardverske konfiguracije i
obrazovanjem razlika se smanjuje, a cijena IT uredaja imaju visok
hardverske karakteristike IT uredaja postotak vaznosti.
postaju gotovo jednako vazne kao i

njihova cijena.




Cijena odstupanjaod  kvadrati

uredaja prosjeka odstupanja

Osnovnoskolsko obrazovanje  64,80% -4,96% 24,70
Srednjoskolsko obrazovanje 69,28% -0,49% 0,24
Visokoskolsko obrazovanje 75,22% 5,46% 29,70
udio svih redovnih Internet standardna
k.c.>r|sn|ka. kOjIm-c":\ je bitna 69.77% dev.l.jacua 4,27%
cijena pri kupnji novog IT (cijena
uredaja uredaja)

Hardverske

odstupanja od  kvadrati

karakteristike rosieka odstubania
uredaja Pros) pan)
Osnovnoskolsko obrazovanje 43,97% -18,99% 360,75
Srednjoskolsko obrazovanje 67,18% 4,22% 17,78
Visokoskolsko obrazovanje 77,74% 14,78% 218,35
udio svih redovnih Internet standardna
k.c.)rlsnlkar koum.:c\ je bitna 62,96% devijacija 14,11%
cijena pri kupnji novog IT (hardverske
uredaja karakteristike)

T® Manja standardna devijacija (4,27%) pokazuje nizu
varijabilnost cijena IT uredaja izmedu osoba
razliCitog stupnja obrazovanja.

& Svi online kupci, bez obzira na stupanj obrazovanja,
sliéno su osjetljivi na cijenu IT uredaja.

T Visoka standardna devijacija (14,11%) pokazuje da
su hardverske karakteristike IT uredaja znatno
varijabilnije izmedu osoba razli¢itog stupnja
obrazovanja.

T® Obrazovanje jako utjece na stavove o vaznosti
hardverskih karakteristika IT uredaja (veéa
standardna devijacija).

lako je cijena IT uredaja priblizno jednako vazna svim skupinama,

a hardverske konfiguracije su posebno vazne visoko

obrazovanima, obje karakteristike su s najveéim postotkom

najvaznije osobama s visokoskolskim obrazovanje.

Hipoteza 4. se prihvada.




Zakljucak

@ Zene vie sudjeluju u online kupniji u kategorijama vezanim za modu,
kozmetiku i osobnu higijenu, dok muskarci preferiraju tehnicke kategorije
kao Sto su racunalna oprema, softver i igre.

@ Mlade Zene su aktivnije na drustvenim mreZzama, dok starije dobne N
skupine oba spola koriste drustvene mreze u manjoj mjeri.
@ Aktivnost na drustvenim mreZzama opada s dobi, ali Zene u vecini dobnih
\_ skupina imaju vedi udio u koristenju drustvenih mreza nego muskarci. )
4 )
# Vedi udio studenata i ucenika potvrduje hipotezu da mlade generacije
pokazuju vecu uklju¢enost u digitalne igre.
\_ J
4 )

N\ (

T Osobe s visokoskolskim obrazovanjem pridaju veéu vaznost i cijeni i
hardverskim karakteristikama pri kupnji novih IT uredaja. Kod osoba s
osnovnoskolskim obrazovanjem cijena ima znacajnu ulogu pri kupnji novih
IT uredaja.
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