


ZADATAK: o Za analizu hipoteza koristila se sljedeéa statisticka podjela kriterija:
Analiza i usporedba podataka o primjeni

informacijskih i komunikacijskih tehnologija SPOL/GODINE _
kucanstvima i kod pojedinaca u Republici Hrvatskoj Muski novnoskolsko obrazovanije
prema spolu, starosti, razini obrazovanja i statusu 16-24 Srednjoskolsko obrazovanje
zaposlenja 2024. godine. T Visokoskoisko obrazovanie
| 35— 44 ZAPOSLENJE

METODE RADA: | . 4554 Zaposleni

e Analiza podataka pomocu zadanih tablica =1 Nezaposien

e Organizacija odabranih podataka u zasebne tablice T T

e RaCunanje aritmeticke sredine i relativne frekvencije s "

e |zrada linijskih, stupcCastih, trakastih i tortnih grafikona Y

e |zvodenje zakljucaka 25_34

35-44

45-54

25 - 64

b5 - 74




7 HIPUTEZE

b Ispltanlm s nizom razmom obrazovanja naJV|se koriste
internet za zabavu. . - |

2. Broj onllne kupaca opada S povecanjem dob| bez

izuzetaka. | ' -

‘3. Zene kupuju vise pr0|zvoda vezanih uz estetlku |

higijenu od muskaraca. | o .

4. Studentima i uéenicima pri kupnp novih IT uredaja

vaznije su hardverske karakteristike, robna marka,

dizajn ili velicina te ekoloski dlzajn u odnosu na ostale

ispitanike.

1, na kraju ¢emo analizirati i usporedltl kollko su odrei;e_n.____:_f_}

CILJEVI:

Potrebno je utvrd|t| koja obrazovna razma |ma naJvec:| udlo .
korisnika mterneta kOJI su korlstlll mternet za zabavne . .
aktivnosti. o o - .
Zatim ¢cemo prOVJerltl opada l| brOJ onllne kupaca s god|nama‘_’.f_f_:-.'5*.?'_--3'_*
ili postoje odstupanja. o
Nakon toga cemo usporedltl onlme kupovne nawke zena . o
muskaraca, s naglaskom na prOIzvode za estetlku | hlguenu
te utvrditi koja podrucja domlnlraju kod zena .

karakteristike bitne za studente/ucenlke u odnosu z"fa”d,rug___
skupine ispitanika prema zaposlenostl




- 1. ISPITANICI S NIZOMRAZINOM OBRAZOVANJA NAJVISE ANALIZA:
KORISTE INTERNET ZA ZABAVU | |
| U tablici su izdvojene internetske aktivnosti koje se generalno

Zabavne aktivnosti . . . . . v
T smatraju zabavnima. Prema podacima iz tablice moze se
: drudtvenim | gazbe _ edanie S il ; : : i L :
RAZNA | Uupna | Redowi | | Ciene | GEERT fputem | Gledame | AR |y | oo | o iSCitati da je relativha frekvencija korisnika zabavnih
OBRAZOVANJA | populacija Il(r::ntreibsrgﬁz:ti Drus}vene 3;;221?, ?a _ |rr;tdeignet zgiaon:t:;;a stranica doy\fnlt‘-)lat_ih _zabavnim zabavnih : : : . : o
ol | bogovima | Seieai | eevzistih Eﬁ?&:ﬂ: gora | akinostma| % aktivnosti najveca za visokoskolsko obrazovane (58.20%),
rezama | SUeaMing zatim za srednjoskolsko obrazovane (53.24%) te je najmanja za
OSMOVIOSKOISKO | 723433 | 396.923 | 250240 | 200.933 | 36696 | 213.882 | 82612 | 252815 | 111058 | 178477 44,89 “ 0
— osnovnoskolsko obrazovane (44.89%).
S aana’ | 1604906 | 1478552 | 1.118.387 | 1268.127 | 280703 | 805786 | 448119 | 1.156.169 | 432815 | 787.158 53,24
\’:i"r:;gt::;? 495720 | 486.355 | 344.959 | 450448 | 66.017 | 345216 | 199.218 | 427.707 | 147.843 | 283.058 58,20 ViSOkOékOlSkO Obrazovani Su Za 1331% akt|Vn|J| Od

osnovnoskolskinh obrazovanin te za 4.96% aktivniji od
srednjoskolsko obrazovanih. Moze se zakljucCiti da se ispitanici
s visokoskolskom razinom obrazovanja najvise koriste

Tablica 1: Aktivnosti pri koristenju interneta prema namjeni i razini obrazovanja u 2024.

__ 70,00 | :
J— Internetom za zabavu, od svih razina obrazovanja.
E 50,00
& Lo Formula aritmeticke sredine:;
% 30,00 Kt
20,00 £ = n
10,00
0,00
Osnovnoskolsko Srednjoskolsko Visokoskolsko Formula za I’ElatIVﬂu frekvenCIJu
obrazovanje obrazovanje obrazovanje :

Razine obrazovanja j
prosjecan broj osoba koje se bave zabavnim aktivnostima

; s o x 100
broj redovnih internet korisnika i
Graf 1: Usporedba relativnih frekvencija korisnika zabavnih

aktivnosti prema razini obrazovanja
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' 2. BROJ ONLINE KUPACA OPADA S POVECANJEM DOBI,

BEZ IZUZETAKA
. . Relativna frekvencija
gnkjg;;ap;piulzﬁf Redovni internet Korisnici Okﬂg?:? Relativna frekvencija/% zagl;ré;zmear?:&a ZJ
16-24 396.627 395.976 319.250 80,62357315 80,62
25-34 358.085 352.445 289.401 82,11238633 82,11
| 35-44 532.439 519.397 376.223 72,43457317 72,43
45-54 449.605 412.781 254.671 61,69639591 61,70
55 - 64 527.180 429.897 178.874 41,60857136 41,61
65-74 560.123 63.615 25,31094082 25,31

Tablica 2: Online kupovina prema dobnim skupinama

100
80
60
40
20

Relativna frekvencija (%)

Relativna frekvencija online kupaca

251.334

prema dobnim skupinama

16—-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74

Dobne skupine

Graf 2: Prikaz linearnosti relativne frekvencije online kupaca prema dobnim skupinama

ANALIZA:

Tablica prikazuje udio online kupaca od redovnih internetskih
korisnika. |z relativhe frekvencije i njezinoga prikaza na
linjskome grafu uocljivo je da broj online kupaca pada s
povecanjem dobi ispitanika. Jedina iznimka je dobna skupina
od 25. do 34. godine zato Sto je relativna frekvencija za 1.49%
viSa od prethodno navedene. S obzirom na to da hipoteza
zahtjeva da nema izuzetaka, broj online kupaca ne opada s
povecanjem dobi.

Formula za relativnu frekvenciju:

broj online kupaca

x 100

brojredovnih internetskih korisnika
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3. ZENE KUPUJU VISE PROIZVODA VEZANIH UZ ESTETIKU |
HIGIJENU OD MUSKARACA

Naruceni proizvod/usluga Analiza
Namjestaj,
Odjecéa i obuéa, ZaVIeSe, | K ozmeticki FUEIESET Ukupan broj Relativha REIEW.” a
. . tepisi, alat : . | Za osobnu : ..o, | frekvencija na
torbe i nakit : proizvodi . proizvoda | frekvencija/% :
I ukrasno higijenu 2 decimale/%
bilje
Ukupno 1,126,141 337,877 | 392,804 | 262,491 1388632 100 100
SPOL
Muski 445,971 161,138 76,760 56,979 502,950 36.21909908 36.22
Zenski 680,170 176,739 | 316,044 | 205,512 885,682 63.78090092 63.78

Tablica 3: Online kupovina prema spolu i vrsti proizvoda/usluge u 2024. godini

Relativna frekvencija/ %

Formula za relativnu frekvenciju:

broj proizvoda koje su narucile zene /muskarcit

x100

ukiupan broj narucenih proizvoda

Graf 3: Prikaz udjela narucenih proizvoda/usluga prema spolu od ukupnog broja narucenih proizvoda

Udio naruéenih proizvoda/usluga od ukupnog broja svakog proizvoda prema spolu/%
SPOL Odjeca i obuéa, torbe Namjestaj, zavjese, tepisi, Kozmeticki Proizvodi za osobnu
i nakit alat i ukrasno bilje proizvodi higijenu
Muski 40 48 20 22
Zenski 60 52 80 78

Graf 4: Online kupovina prema udjelu kupljenih proizvoda po spolu od ukupnog broja svakog proizvoda

Graf 4. : Prikaz udjela narucenih
proizvoda/usluga prema spolu
od ukupnog broja svakog

Udio narucenih proizvoda/usluga od ukupnog broja
svakog proizvoda prema spolu/%

_5 Proizvodi za osobnu higijenu [ — proizvoda
g Kozmeticki proizvodi | e —

% Namjestaj, zavjese, tepisi, alat...

o

S Odjecaiobuca, torbeinakit T —

s 0O 20 40 60 80 100

Relativne frekvencije %

B Zenski ® Muski

ANALIZA:

|z treCe tablice i tortnog grafikona ocCito je da zene kupuju
online proizvode za estetiku i higijenu za 28% vise od
muskaraca. U Cetvrtoj tablici i na trakastome grafikonu
vidljive su razlike u narucenim proizvodima/uslugama
izmedu spolova. Uocljivo je da su zene dominantne u
svim navedenim kategorijama online proizvoda. Najveca
razlika je u kozmetickim proizvodima koje zene kupuju za
60% vise, a najmanja razlika je u kategoriji namjestaja,
zavjesa, tepiha, alata i ukrasnog bilja, koje zene kupuju za
4% vise. Sve u svemu, zene kupuju vise pronzvoda vezanih
uz estetiku i higijenu od muskaraca. |

Formula za relativnu frekvenciju:

. HIPOTEZA SE PRIBVACA \/

brojproizvoda koje sunarudile zene /muskarci
N

ukupan broj svakog narucenog proizvoda



4. STUDENTIMA | UGENICIMA SU PRI KUPNJI NOVIH IT
UREDAJA VAZNIJE HARDVERSKE KARAKTERISTIKE,

ROBNA MARKA, DIZAJN ILI VELICINA TE EKOLOSKI
DIZAJN, U ODNOSU NA OSTALE ISPITANIKE.

ANALIZA:

Za izradu grafa koristene su karakteristike koje su se
najvise isticale kod studenata/ucenika kako bi se prikazale

kljuCne razlike. Na grafu | prema podacima iz pete tablice
Relativna frekvencije bitnih karakteristika pri kupovini novih IT uredaja / % moze se Iééltatl da su |m hardverSke karakterlstlke
Some | (77,49%), robna marka, dizajn ili velicina uredaja (61,73%)
Robna Mogucnost sarOEa sam v s . . v s eee .
Redovni | 0n, | marka, | Hardverske | Ekolosi doglagnog Energetsia | s | o te ekoloski dizajn (2,36%) znacajniji nego ostalim
N grng_ uredaja |z§!r_1|| ara er|_5| e 'Za".-' pro ”ZG.T“E‘ ucin OV'.OS nudi nijedan od . . S . A ik . & . Poh
korisnici " | velicha | uredaja | uredaja | garancie | uredala | gy, névegenm Ispitanicima. Najmaniji interes za ekoloski dizajn zabiljezen
starog uredaja i : : : :
uredaja je kod nezaposlenih (0%). Ovi podaci potvrduju
SEROSLERE ' ostavljenu hipotezu
zaposleni 1.426.792 | 70,86 52,78 70,12 0,80 26,20 17,34 12,94 2,12 p J p !
nezaposleni 194.563 73,21 43,86 55,32 0,00 9,37 7,05 7,34 6,88
studenti/ugenici | 275451 | 7168 | 61,73 77,49 2,36 7,69 7,28 6,76 2,92 F l lati trak e
neaktivni 465.024 | 63,74 | 32,97 48,26 0,44 21,26 15,51 9,82 11,61 ormuta za relativnu frekvenciju:

Tablica 5: Relativna frekvencija bitnih karakteristika pri kupovini novih IT uredaja prema statusu broj kupaca prema odabranoj karakteristict pri kupnjiIT uredaja

zaposlenja u 2024. g.

x 100

brojredovnih internetskih korisnika

Karakteristike bitne pri kupovini novih IT
uredaja

Relativna frekvencija/ %
0 20 40 60 80 100

neaktivni —
studenti/utenici | —
nezaposleni |

zaposleni | —

B Ekoloski dizajn uredaja

M Hardverske karakteristike uredaja

B Robna marka, dizajn ili velicina uredaja
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Graf 5: Prikaz relativnih frekvencija bitnih karakteristika pri kupovini novih IT uredaja



1. Ljudi s visokoskolskim obrazovanjem provode vise vremena za zabavu ha internetu u
odnosu na osobe s osnovnhoskolskim ili srednjoskolskim obrazovanjem. lako se Cini da
cim je visa razina obrazovanja, time je osoba “ozbiljnija” i troSi manje vremena na zabavu,
to nije toCno, sto je dokazala analiza aktivnosti pri koristenju interneta prema namjeni.

2. Broj online kupaca smanjuje se s porastom dobnih skupina. Jedina iznimka je da u
dobi od 25. do 34. godine ima vise internet kupaca nego u dobi od 16. do 24. godine.
To je vjerojatno rezultat visokog udjela ucenika i studenata koji hemaju redovite

prihode i ne mogu samostalno kupovati na internetu.

3. Proizvode za higijenu i estetiku vise kupuju zene nego muskarci, sto ukazuje na njihov
veci interes za ovakve artikle u online kupovini.

4. Studenti i ucenici cesce obracaju paznju na hardverske karakteristike, robnu marku, dizajn

v

iLi veliCinu te ekoloski dizajn IT uredaja nego ostale skupine ljudi prema zaposlenosti.




