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Zadatak Metode rada — O X

* Analiza i usporedba danih
podatke (udjeli u nekoj
populaciji) (opisna statistika)

e Graficki prikaz podataka
(stupcasti, linijski, tortni
grafikoni)

* Tabli¢ni prikaz
podataka, medijalnih
vrijednosti podataka

* Postavljanje hipoteza

Izvodenje zakljucaka

Analizirati podatke o
vaznosti pojedinih
znacajki uredaja pri

kupnji i nacinu
provodenja vremena na
internetu kod ispitanika.

Analizirati podatke
ankete o koristenju
interneta za razlicite
svrhe kod osoba
odredenih dobnih
skupina.

Alati/materijali m
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HIPOTEZE

Visoko obrazovani ljudi viSe mare
za ekoloske specifikacije uredaja
od ljudi ostalih obrazovnih
razina.

Najmlada ispitana skupina (16-24
godina), najviSe provode svoje

@l Vvrijeme na internetu gledajuci

komercijalne streamove u odnosu
na ostale dobne skupine ispitanika.

Od onih koji su se izjasnili da nikad
nisu kupili IT proizvod, veci udio
otpada na Zene nego na muskarce te
vecinu Cine Zena starije od 55 godina.

Medijalna dob onih koji mare za I
ekoloski dizajn uredaja je

znacajno je manja nego kod

ostalih ispitanih kriterija.




Hipoteza 1
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* Visoko obrazovani ljudi viSe mare za ekolosSke specifikacije uredaja od

ostalih obrazovnih razina ljudi

Zakljucak: ekoloSka osvjeStenost ne raste
sa stupnjem obrazovanja!

/ Navedeni dijagram prikazuje udio ispitanika \
odredenog stupnja obrazovanja u ukupnoj
populaciji koji mare za ekoloski dizajn uredaja.
Iz grafa je vidljivo da je razlika u grupama
ispitanika iznimno mala (0,0009% tj. 5
ispitanika). Zaklju¢eno je da se razlika moze
pripisati statistickoj pogresci te da sve skupine
pokazuju jednak interes za ekoloske

specifikacije uredaja.
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Hipoteza nije potvrdena 0



Hipoteza 2 _0OX

Od svih skupina ispitanika najmlada skupina
(16-24 godine) najviSe provodi svoje ((’)) Komercijalni streamovi
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komercijalnih streamova gleda dobna
skupina 25-34 godine, a hajmanje oni u
dobnoj skupini 65-74 godine. Vidljivo je da
ispitanici dobne skupine 35-44 godina vise
vremena provode gledajuc¢i komercijalne
streamove od najmlade dobne skupine.
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Hipoteza je odbacena




Hipoteza 3 —0OX

Vidljivo je kako veéinu osoba koje nikad nisu Graifikon 1. Osobe koje nisu Grafikon 2. Zene koje nikad

. . o > nikad kupile IT proizvod prema i i i
kupile IT proizvod &ine Zene (65%) —ry nisu kupile IT proizvod prema

(Grafikon 1).

Od svih izjasnjenih zena vecinu njih Cine
starije Zene, od 55 godina na vise (60%)
(Grafikon 2).

= 16-24 w2534 w= 3544 45-54 = 55-74

m muski = Fene :
broj .
ispitanika Moguce objasnjenje ovih podataka jest kako Zene nisu .
muskarci 37.188 ukupno istog interesa prema informatici kao muskarci. )
Zene c9ary Generalno veéi udio muskaraca zanimaju IT proizvodi. -
1624 6.291 O Zene svoje svoje interese usmijeravaju na druga .
25:34 1837 podrucja. .
35-44 9.868 .
45-54 9.481 -y
< T 22.788
OC 65-74 18.212 ?
|| 5574 41.000
5 o




Hipoteza 4 —0OX

Medijalna dob onih koji mare za ekoloski Sl P 45,84
dizajn uredaja je mnogo manja nego kod 0 : 40,42 41,07
ostalih ispitanih kriterija. e PTS
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Iz grafa vidljivo je da je medijalna dob 10,00
ispitanika koji mare za ekoloski dizajn 5,00
uredaja znatno nizi od ostalih karakteristika P oot e mosuinost robmamarks energiska  hardvereke
te iznosi oko 34 godine, dok karakteristika s dizajn produljenja uginkovitost spedifikacije

garancije

drugim najnizim medijanom dobi je robna
marka te iznosi 40 godina. Ovim grafom jos

Ki istike bitne pri kupovini novih IT uredaja

. Sema "siaro
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. . v . v marka, |Hardverske | EkoloSki dodainog | Energeiska . |nikada kupio|
Jed nom Je dokazana ekOIOS ka OSVJeStenOSt C‘E"ii dizajndi | karakierisik | dizain | produfenja | ufinkovitost TS niedan od
e veicina euredaja | uredaja garancie uredaja mf;%up navedenih

uredaja uredaja uredaja

uredaja
42.98 41.77 41.90 38.65 4574 | a4.89 4327 | 54.59
43.35 39.69 40.78 29.39 45.81 44.87 42.58 53.46

k| 2 | Prosjeéna dobigadine)

danasnjih mladih, zbog velike razlike u
medijalnoj dobi u usporedbi s ostalim

\Qegorijama ankete. /

| prosjec€ne vrijednosti potvrduju hipotezu.

Hipoteza potvrdena ‘




Zakljucci

—OX

-

.

EkoloSke specifikacije jednako su nebitne ispitanicima bez
obzira na stupanj obrazovanja.
EkoloSka osvjestenost? Mladi ljudi ukljuceni su u sve stupnjeve
obrazovanja, stoga je i razlika statisticki zanemariva.

N

/ Gledanje komercijalnih streamova najzastupljenije je
kod dobne skupine ljudi od 25 do 34 godina starosti.
Najmlada dobna skupina tek je tre¢a po gledanosti,
nakon najmlade skupine. lako udio muskaraca koji
gledaju streamove ne varira mnogo sve do skupine

starosti 45-54, udio zena doseze maksimum u vodecoj

dobnoj skupini (25 do 34 godine), Sto naposlijetku
odreduje poredak dobnih skupina.

N
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Zene su u pravilu manje ukljué¢ene u odabir i kupnju uredaja IT
™» kategorije. Takoder, vidljivo je kako Zene starije od 55 godina
E koje nikad nisu kupile IT proizvod prednjace, dok je udio mladih
@ Zena puno manji. Moguce objasnjenje navedene pojave jest
\ neravnopravnost spolova u proslosti, zbog kojeg je zanimanje
za IT proizvode izrazenije kod muskaraca, pogotovo mladih.

\

[N

( Mladi kupci IT uredaja visSe su ekoloski osvijesteni od onih \
starijih te njihov odabir uredaja viSe ovisi o ekoloSkim
specifikacijama samog uredaja. Nadalje, od ispitanih najmanje
ih je najmlade dobne skupine, koja se ve¢im udjelom od drugih
skupina izjasnila u ispitanoj "ekoloskoj" kategoriji.
Ovo dodatno ukazuje na ekolosku osvijeStenost mladih, koju

\ podupiru i rezultati 1. hipoteze. J
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