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Zadatak:

Analizirati podataka iz istrazivanja o Digitalizaciji u
Hrvatskoj tijekom 2024. godine s obzirom na aktivnosti
pri koristenju interneta, online kupovinu proizvoda i
karakteristike bitne pri kupovini novih IT uredaja.
Analizirati pojedine podataka prema spolu, starosti,

Metode rada:

* Analiza podatke (postotni udio, zaposlenosti i stupnju obrazovanja.
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e Prikazati, analizirati i usporediti podatke o koristenja interneta
zaposlenih, nezaposlenih, studenata/ucenika i neaktivnih

Korisnika.
e Prikazati, analizirati i usporediti podatke o online kupovini prema

obrazovanju ispitanika.
e Prikazati, analizirati i usporediti podatke o online kupovini prema

spolu i dobi ispitanika.




Hipoteze SRR

H1: Najveci udio korisnika drustvenih mreza imaju studenti/ucenici.

—

H2: Ispitanici s viSom razinom obrazovanja kupuju vise IT proizvoda i kod kupnje
cescCe gledaju energetsku ucinkovitost proizvoda.

H3: Veci broj zena u dobi 25-34 godine kupuje djecje igracke i opremu opremu za
bebe od ostalih dobnih skupina zena i svih dobnih skupina muskaraca.

H4: Zene kupuiju vise lijekova, dodataka prehrani i vitamina (zbog veéeg udjela
starije populacije zena).




Broj redovnih korisnika interneta u ukupnoj populaciji . Udio ispitanika koji redovno koristi internet prema zaposlenju
Ukupna populacijaN =2 824 059
Ostali;
462.229,;
16%

99.68%

. 95.74%
Redovni i
internet
korisnici;

2.361.830;
84%

Udio ispitanika u pojedinoj starosnoj skupini koji redovno koristi
internet prema spolu

Zaposleni Nezaposleni Studenti/uéenici Neaktivni
100.00% 97.37%
89.53% 87.00%
I I l 51.69%
99.67% 99.51% 97.71% 94.38%

77.08%
39.19%

25-34 35-44 45-54 55-64 65-74

m Muski = Zenski

Udio ispitanika koji redovno koristi internet prema razini obrazovanja Broj redovnih
korisnika interneta

98.11%
92.13%

Zenski
m Redovni korisnici Internet redovno koristi 81.08% Zena
interneta i 86.28% muskaraca.
= Ostali ®
i

Osnovnoskolsko obrazovanje Srednjodkolsko obrazovanje

Visokoskolsko obrazovanje 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000



NAJVECI UDIO KORISNIKA DRUSTVENIH MREZA SU STUDENTI/UCENICI.

UDIO KORISNIKA DRUSTVENIH MREZA U ODNOSU NA BRO!J P — E %
KORISNIKA INTERNETA PREMA ZAPOSLENJU b Korisnici dobne sku pine 16-24 NajVvise koriste
91,64% en s . . : . v . ~
‘‘‘‘‘‘ a - broj korisnika drustvenih internet u svrhe drustvenih mreza. U tu dobnu
80,00% 76,17% 75,67% mreza prema . . /e . .
: statusu zaposlenost skupinu spada i vecina studenata i ucenika
60,00% 51,78%
______ b —ukupan broj korisnika interneta
40,00% prema statusu zaposlenosti
10,
0, — - . - x=2 +’; % Udio korisnika interneta po dobnim skupinama koji
(FEAROSLENT STURENTIUCERICE - NEARTIVE e koriste internet za drustvene mreze
ZAPOSLENI w NEZAPOSLENI m STUDENTI/UCENICI  m NEAKTIVN a - broj zenskih korisnika
interneta odredene dobne 100.00% %
skupine koji na internetu 59.59% 85.66% 81.71%
koriste drustvene mreze 80.00% 71.62%
. . e e . . . b - broj muskih korisnika o
lako su zaposleni najbrojnija skupina korisnika na interneta odredene dobne 60.00% 34.96%
. . . . . . . - . skupine koji na internetu 43.72%
interentu i najbrojnija skupina korisnika drustvenih Koriste drustvene mreze 40.00%
v . J& . . . v . ¢ - ukupan broj Zzenskih
mreza, najveci udio korisnika na drustvenim corisnika interneta odreden 20.00%
v . . . . v .« o . . v dobne skupine
mrezama imaju studenti i ucenici. TImEJe NasSa N 0.009%
d - ukupan broj muskih 16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74
. . Z korisnika interneta odredene
hIpOteza prlhva cena. dobne skupine m Udio korisnika interneta koji koriste internet za drustvene mreze
KORISNICI UDIO KORISNIKA DRUSTVENIH MREZA U
ZAPOSLENIJE INTERNETA  KORISNICI DRUSTVENIH MREZA ODNOSU NA BROJ KORISNIKA INTERNETA
ZAPOSLENI 1426792 1086813 76,17% o
NEZAPOSLENI 194563 147218 75,67% { EO‘) H I
STUDENTI/UCENICI 275451 252423 91,64%
NEAKTIVNI 456024 236132 51,78%

o



ISPITANICI S VISOM RAZINOM OBRAZOVANJA KUPUJU VISE IT PROIZVODA | KOD KUPNJE
UCESTALIJE GLEDAJU ENERGETSKU UCINKOVITOST PROIZVODA

H2

Udio korisnika interneta koji su kupili IT a—b
proizvod preko interneta a

100.00¢ PO rastom raZine Obrazova nja a - broj korisnika interneta

98.13%
98.00 96.67% — o .o odredene razine obrazovanja
I I Q:é (osnovnoskolsko - srednjoskolsko - .
94 005 b - broj korisnika interneta

8.08%

)
88.00¢
Ob. .UV
O ‘ 'atla
0 00
29 00¢

obrazovanie obrazovanie  obrazovanie Porastom razine obrazovanja raste i udio korisnika koji pri kupnji provjeravaju
e e e e energetsku ucinkovitost.
Pretpostavka je da do te pojave dolazi jer su visoko obrazovani korisnici vise

(0]

proizvod preko interneta

%é viseskolsko) raste i udio ispitanika koji su octedene razine abrazovar
ol . . OJI niKada nisu Kupiu
Q]:g kupili barem jedan IT proizvod preko

interneta sto dokazuje prvi dio hipoteze.

Udio korisnika interneta koji su pri kupnji IT

proizvoda provjerili energetsku ucinkovitost upuceni u karakteristike IT uredaja (za koje su mozda prvi puta saznali tijekom
proizvoda v . . v ;s .
duzeg obrazovanja) te zbog toga i vise obracaju pozornost na njih.
25.10% Time potvrdujemo drugu hipotezu.
- 13.39% _ c
12.06% X2 R /0

c - broj korisnika interneta
odredene razine obrazovanja
koji su pri kupovini provjerili
snovnoikolsko S sékolsko  Visokozkolske energetsku ucinkovitost
obrazovanje Dbrazovanje Dbrazovanje proizvoda




H3

Muski
16-24

26-34

35-44

45-54

55— 64

65-74

Online
kupci

700.266
132.981

157.398
166.836
125.253

81.926

35.872

Djecje Udio

igracke i | kupacau
oprema za | odnosu na
bebe |broj kupaca
46.019 6,57%

3.130
2,35%

16.014
10,17%

13.595
8,15%

6.620
5,29%

4744
5,79%

1.916
5,34%

Zenski

16— 24
25-34
35-44
45 - 54
55— 64

65-74

Online
kupci

781.768
186.269

132.003
209.387
129.418

96.948

27.743

Diecje
igracke i
oprema za
bebe

Udio
kupaca u
odnosu na

broj kupaca

79.975
4195

29.840

30.952

8.115

5.254

1.619

10,23%

2,25%

22,61%

14,78%

6,27%

5,42%

5,84%

Hipoteza je potvrdena jer je najveci udio
majki u dobnoj skupini 25-34 godine,

Sto objasnjava vecu kupnju djecjih
igracaka i opreme za bebe za vise od
10% u odosu na muskarce i 5% u
odnosu na druge dobne skupine zena.

U toj dobi vidimo i povecanje kupnje

kod muskaraca, ali ne toliko izrazenu pa
zene u dobnim skupinama 25-34 i 35-44
godine i dalje prevladavaju.

lako je broj zena koje kupuju djecje igracke i proizvode za bebe veci
u dobnoj skupini 35-44 godine, veci je udio zena u dobi od 25-34
godine jer ih je manje sudjelovalo u ispitivanju.

T = a %

b
a - broj ispitanika odredenog
spola i dobne skupine koji
kupuju djecje igracke i
opremu za bebe

b - ukupan broj ispitanika
odredenog spola i dobne

skupine

VECI BROJ ZENA U DOBI 25-34 GODINE KUPUJU DJECJE IGRACKE | OPREMU ZA BEBE OD
OSTALIH DOBNIH SKUPINA ZENA | MUSKARACA

Prevlast zena vidi se i u vecoj ukupnoj kupniji za skoro 4%.

15.00

10.00

J
(-

Postotak populacije online kupaca zena | muskaraca svih

UKUPNO

dobnih skupina koji kupuju djecje igracke i opremu za bebe

Z
2 Online | Diece

E kupci igracke i
S oprema za
7 bebe
M 39.21 39.44

Z 38.37 37.68

l,A A nNEC ~ A
N - ) —
O L5 paY .

B Muskarci B Zene

35 -44 45 -54 05 -64

65 - 74




H4

Ukupan i zasebni udio muskaraca i zena u starijim dobnim skupinama

u ukupnoj populaciji

11 430

ZENE KUPUJU VISE LJEKOVA, DODATAKA PREHRANI | VITAMINA ZBOG VECEG UDJELA
STARIJEG ZENSKOG STANOVNISTVA

S

Udio zena u starijim dobnim skupinama je veci od
udjela muskaraca sSto je kako smo i pretpostavili jer
je to prirodna demografska pojava.

Vitamin

S

Kupnja lijekova, dodataka prehrani i vitamina po spolu i dobnim skupinama

v 16,56
3 | 14,41 .
- 12019  1341% 12,89
: 11,94%
: 0,72 10,
Xu _; 6,62%8 2904
Mu 4 1,70 I = 1.09
] =

Hipoteza je opovrgnuta jer muskarci kupuju vise Sobme <kuoine | |

lijekova, dodataka prehrani i vitamina (Cak i u starijim I

dobnim skupinama kao sto su 55-64 i 65-74 godine), Sto = | onine o,

. » :J k . odadi

znaci da starost nije presudan faktor. A L
I:/l 39.21 37.66
Z 38.37 42.08

Moguci razlozi su veca svijest o zdravlju, ceS¢i zdravstveni problemi i veca potrosnja
dodataka vezanih uz sporti fitness. U tom slucaju, moguce je da je razlika rezultat
toga da starije zene radije kupuju u fizickim trgovinama ili rjede koriste digitalne
platforme zbog navika i manje digitalne pismenosti, a ne demografskih odnosa.




ZAKLJUCAK

Najvedi udio korisnika drustvenih mreza su studenti/ucenici.

Ispitanici s viSom razinom obrazovanja kupuju vise IT proizvoda i kod
kupnje cesce gledaju energetsku ucinkovitost proizvoda.

Vise Zzena u dobi 25-34 godine kupuje djecje igracke i opremu
opremu za bebe od ostalih dobnih skupina zena i svih dobnih
skupina muskaraca.

Zene kupuju vise lijekova, dodataka prehrani i
vitamina zbog veceg udjela starije populacije O
Zzena. )




