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CILJEVI

METODEZADATAK

-analizirati podatke o statističkom
istraživanju o  primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u
kućanstvima i kod pojedinaca u
Hrvatskoj u 2024. godini
-postaviti hipoteze
-doći do točnih zaključaka

-analiza statističkog istraživanja pomoću
tablica
-stvaranje novih tablica pomoću odabranih
podataka
-izrada stupčastih, trakastih i tortnih
grafikona
-računanje frekvencije, relativne frekvencije i
standardne devijacije
-provedba Hi kvadrat testa

ALATI

-utvrditi udio redovnih internet korisnika koji
traže informacije o zdravlju
-usporediti važnost cijene uređaja pri internet
kupovini gledajući zaposlenje korisnika
-utvrditi tko s obzirom na spol i dob najviše
kupuje namještaj, zavjese, tepihe, alat i
ukrasno bilje  
-pronaći korisnike koji najviše kupuju skupe
proizvode 

Storyset

ExcelGeoGebra



Hipoteza se odbija.

Grafikon 1. Relativna frekvencija žena koje traže informacije
o zdravlju na internetu po dobnim skupinama

Grafikon 2. Relativna frekvencija muškaraca koji traže 
informacije o zdravlju na internetu po dobnim skupinama

Udio redovnih internet korisnika koji traže informacije o zdravlju je najveći u dobnoj skupini 65 - 74 i kod muškaraca i kod žena.

ANALIZAANALIZA
U tablici je prikazan broj muških i ženskih redovnih internet korisnika po određenim dobnim
skupinama koji internet koriste za traženje informacija o zdravlju. U stupčastim grafikonima vidi se
postotak, tj. relativna frekvencija svake dobne skupine u odnosu na ukupan broj muškaraca i žena
koji internet koriste za informacije o zdravlju. 

Iz grafikona možemo vidjeti da se hipoteza odbija jer je udio
redovnih korisnika koji traže informacije o zdravlju najmanji u
dobnoj skupini 65 - 74 i kod muškaraca i kod žena.

Tablica 1. Broj internet
korisnika koji traže

informacije o zdravlju
podijeljeni po spolu i dobi



Hipoteza se prihvaća.

Iz grafikona je vidljivo
da nezaposleni u

najvećem postotku
vode računa o cijeni

uređaja pri kupnji
(73,21%), dok su

neaktivni najmanje
osjetljivi na cijenu

(63,74%). 

Gledajući zaposlenje, cijena uređaja važnija je nezaposlenima nego ostalim skupinama pri kupnji IT uređaja.

Izračunata standardna devijacija iznosi 3,64% što
ukazuje na umjerenu varijabilnost između skupina.
Razlike između zaposlenih, nezaposlenih, studenata i
učenika nisu velike, jedino se za neaktivnu skupinu
može reći da se nešto više razlikuje te je malo ispod
prosjeka. Iz toga možemo zaključiti da je cijena
općenito bitna karakteristika pri kupnji IT uređaja svim
skupinama. 

Cijena uređaja važnija je karakteristika
nezaposlenima nego ostalim skupinama pri
kupnji IT uređaja što se može objasniti činjenicom
da imaju ograničene financijske resurse i pri
kupnji više paze na cijenu.

Grafikon 3. Relativna frekvencija redovnih korisnika interneta kojima je
cijena uređaja važna karakteristika pri kupnji IT uređaja

Tablica 2.  Broj redovnih korisnika interneta i broj
onih kojima je cijena uređaja važna prema zaposlenju

ANALIZAANALIZA

standardna 
devijacija



Hipoteza se prihvaća.

Najveći udio ljudi koji kupuju namještaj, zavjese, tepihe, alat i ukrasno bilje s obzirom na broj internet kupaca svoje dobne skupine su žene i
muškarci u dobi od 55 do 64 godine.

Tablica 3. Prikaz relativne frekvencije kupnje namještaja, zavjesa,
tepiha, alata i ukrasnog bilja po spolu i dobi online kupaca

Grafikon 4. i 5. Relativna frekvencija muškaraca i žena po dobi koji kupuju
namještaj, zavjese, tepihe, alat i ukrasno bilje online (na sve online kupce)

Iz tablice 3. i grafikona 4.
je vidljivo da žene u dobi
od 55 - 64 godine čine
najveći udio online
kupaca koji kupuju
namještaj, zavjese,
tepihe, alate i ukrasno
bilje, a najmane te iste
proizvode kupuju žene u
dobi od 16 - 24 godine
što potvrđuje našu
hipotezu. 

frekvencija ⇒ f
broj podataka odabrane varijable ⇒ n

relativna frekvencija ⇒ (f/n )*100

ANALIZAANALIZA
Tablica 3., grafikoni 4. i 5. prikazuju relativnu frekvenciju kupnje
namještaja, zavjesa, tepiha, alata i ukrasnog bilja po spolu i dobi online
kupaca s obzirom na broj internet kupaca njihove dobne skupine.
Isčitava se da od svih dobnih skupina oba spola, žene u skupini od 55. do
64. godine kupuju najviše takvih proizvoda, a muškarci u skupini od 55.
do 64. godine dolaze na drugo mjesto po udjelu kupnje zbog čega se
hipoteza prihvaća.



Grafikon 6. Relativna frekvencija internet kupaca skupljih
proizvoda s obzirom na razinu obrazovanja  

Grafikon 7. Relativna frekvencija internet kupaca skupljih
proizvoda s obzirom na zaposlenje

Tablica 5. Broj internet kupaca skupljih proizvoda s obzirom
na razinu obrazovanja  i zaposlenja

Osobe koje naručuju skuplje proizvode češće su zaposlene i imaju višu razinu obrazovanja. 

U skuplje proizvode ubrajamo:
računala, tableti i mobilni telefoni
potrošačka elektronika i kućanski
aparati
automobili, motocikli i bicikli
usluga smještaja od hotela ili turističke
agencije

ANALIZAANALIZA
Tablica 5. prikazuje broj internet kupaca skupljih
proizvoda s obzirom na rzainu obrazovanja i zaposlenja, a
grafikoni 6. i 7. prikazuju relativnu frekvenciju internet
kupaca skupljih proizvoda s obzirom na razinu
obrazovanja i zaposlenje. U prvom priloženom grafikonu
vidljivo je da su internet kupci visokoškolskog
obrazovanja najveći kupci skupljih proizvoda, a u drugom
priloženom grafikonu vidljivo je da su zaposleni ljudi češći
kupci sve četiri kategorije.



Hi kvadrat test
H0: Ne postoji povezanost
između zaposlenosti i
naručivanja skupljih
proizvoda.
H1: Postoji povezanost
između zaposlenosti i
naručivanja skupljih
proizvoda. 

Hi kvadrat test
H0: Ne postoji povezanost
između stupnja obrazovanja
i naručivanja skupljih
proizvoda.
H1: Postoji povezanost
između stupnja obrazovanja
i naručivanja skupljih
proizvoda. 

Slika 1. Provedba hi kvadrat testa u Geogebri

Slika 2. Provedba hi kvadrat testa u Geogebri

Hipoteza se prihvaća.

Osobe koje naručuju skuplje proizvode češće su zaposlene i imaju višu razinu obrazovanja. 

Budući da je naš izračunati χ² (2585,3229) puno
veći od kritične vrijednosti za 6 stupnjeva
slobode (12,59)  možemo odbaciti nul hipotezu
(H0). To znači da postoji statistički značajna
povezanost između razine obrazovanja i
naručivanja skupljih proizvoda. 

Budući da je naš izračunati χ² (51147,4824)
puno veći od kritične vrijednosti za 9 stupnjeva
slobode (16,92)  možemo odbaciti nul hipotezu
(H0). To znači da postoji statistički značajna
povezanost između zaposlenosti i naručivanja
skupljih proizvoda. Konkretno, rezultati
potvrđuju da zaposleni češće kupuju IT uređaje
u usporedbi s nezaposlenima. 

INTERPRETACIJA REZULTATAINTERPRETACIJA REZULTATA



Druga hipoteza

Cijena uređaja važan je faktor pri kupnji
IT uređaja svim skupinama korisnika
interneta, ali pokazalo se da je posebno
izražena među nezaposlenima. To se
može objasniti njihovim ograničenim
financijskim resursima, zbog čega su
skloniji pažljivije birati uređaje prema
cijeni.  

Prva hipoteza

Udio redovnih korisnika koji traže informacije
o zdravlju najmanji je u dobnoj skupini 65-74 i
kod muškaraca i kod žena. Istraživanje
pokazuje ovakve rezultate zato što je broj
redovnih internet korisnika u ovoj dobnoj
skupini najmanji, pa je zbog toga i njihov udio
u odnosu na ukupan broj muških, odnosno
ženskih internet korisnika najmanji iako ih
vjerojatno najviše zanimaju informacije o
zdravlju.

Treća hipoteza

Osobe u skupini 55 - 64 kupuju najviše
namještaja, zavjesa, tepiha, alata i
ukrasnog bilja zbog čega se
pretpostavlja da ta dobna skupina
kupuje te proizvode iz nekoliko razloga:
financijska stabilnost, preuređenje
doma nakon odlaska djece, priprema za
mirovinu i/ili više vremena te novi hobiji. 

ZAKLJUČCIZAKLJUČCI

Četvrta hipoteza

Osobe koje naručuju skuplje
proizvode u prosjeku češće imaju višu
razinu obrazovanja i češće su
zaposlene. Ovi rezultati mogu se
objasniti većim financijskim
mogućnostima zaposlenih i
obrazovanijih osoba, koje imaju
stabilnija primanja.


