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U ovom radu analizirat ¢emo podatke iz godisnjeg Istrazivanje je obuhvati

istrazivanja o primjeni informacijskih i komunikacijskih

tehnologija u kucanstvima i kod pojedinaca u

0 aktivnosti ispitanika na internetu

tijekom tri mjeseca prije provodenja ankete. Uzorak Cini

5498 osoba u dobi od 16 do 74# godine, a prikupljeni

Hrvatskoj 202%. godine q podaci su utezeni na ukupnu populaciju te dobne skupine
u Republici Hrvatskoj.

CILJEVI METODA RADA

Cilj ovog istrazivanja je analizirati Izrada tablica i grafikona na temelju

kako ljudi razlicite dobi, spola, analiziranih podataka, provodenje

obrazovanja i zaposlenja koriste ' izracuna te izdvajanje relevantnih

internet, kupuju online i biraju nove / podataka za testiranje hipoteza.

IT uredaje. Zelimo otkriti postoje li Prezentacija rezultata u vizualnom

razlike u njihovom ponasanju te sto obliku (tablice, raznovrsni

im je najvaznije pri donosenju grafikoni, brkata kutija).

odluka.
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hipoteza 1

Broj muskih i zenskih osoba koje koriste drustvene mreze linearno se

smanjivao povecanjem godina.

65-74

SPOL / GODINE | BROJ KORISNIKA DRUSTVENIH MREZA

HIPOTEZA SE ODBIJA

Ova analiza opovrgava nasu hipotezu. Malo tko bi
pretpostavio da stariji koriste drustvene mreze vise
nego mladi. No, podaci jasno pokazuju da broj

korisnika ne opada linearno s porastom godina. Dakle,

| ENSKL | 45-54 ) . o . A \
5-54 %3 1797 -3 sljedeci put kada vam roditelji kazu da mi mladi najvise
koristimo drustvene mreze, imat cete dokaze koji
govore suprotno.
35- 44 35-44
23.1% 26.2%
araf 1. Prstenasti graf prikazuje dobnu strukturu muskih araf 2. Prstenasti graf prikazuje dobnu strukturu Zenskih
. Q V N korisnika drustvenih mreza korisnika drustvenih mreza
Tablica 1. Broj muskih i Zenskih korisnika drustvenih mreza po
dobnim skupinama
em=muski Spol === Zenski spol Analiza danih podataka pokazala je znacajan porast broja
250000 g g v . v . 9. Q
korisnika drustvenih mreza u dobnoj skupini od 35 do 4#4%
200000 godine, pri cemu je taj trend vidljiv kod oba spola. Muskarci
u ovoj dobnoj skupini koriste drustvene mreze 1.2 puta vise
150000
u odnosu na prethodnu dobnu skupinu od 25 do 3% godine,
100000 dok je kod zena taj porast jos izrazeniji - cak 1.6 puta. Osim
000 toga, muskarci u dobi od 35 do #4% godine cine 23.1% svih
ispitanika koji koriste drustvene mreze, dok je udio zena u
I] [ . . . e o v Ze v Ze
16 - 24 25 _ 34 35 - 44 45 - 54 55 - 64 &5 - 74 lStO_j dObnO_j skuplm JOS vecdl, dosezuci 26.2 % .

araf 3. Linijski graf prikazuje broj korisnika drustvenih mreza po spolu u razli¢itim dobnim skupinama




Broj narucenih kozmetickih proizvoda ovisi o spolu, pri cemu zene u dobi od

hipoteza 2

16 do 24 godine narucuju znacajno vise proizvoda od muskaraca.

SPOL / GODINE | BROJ NARUCENIH KOZMETICKIH PROIZVODA : : : - :
wike || Analizom grafa i tablice potvrdili smo prvi

dio nase hipoteze, zene zaista narucuju

vise kozmetickih proizvoda nego muskarci.
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Tablica 2. Broj narucenih kozmetickih proizvoda po spolu Graf 4. Stupcasti graf kupljenih kozmetickih proizvoda po spolu
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hipoteza 2

BROJ NARUCENIH KOZMETICKIH PROIZVODA

Tablica 3. Broj narucenih kozmetickih proizvoda u dobnoj skupini 16 - 24 godine

Kako bi podatci bili pregledni, koristili smo
simbolicne figure koje predstavljaju broj
narudzbi:

Jedna ikona predstavlja 5000 narudzbi kako

bi vizualizacija bila jasnija i ne preopterecena.

Muskarci: S
8089 : 5000 = 1.6178 =~ 2 ww

Zene:

110904 : 5000 = 22.1808 = 22 ???????????
TRERRRRR Y
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Broj narucenih kozmetickih proizvoda ovisi o spolu, pri cemu zene u dobi od

16 do 24 godine narucuju znacajno vise proizvoda od muskaraca.

fo) “W I/

(

Muskarci:

o O \\

!

BN

O - 0.0679 = 6.80 % +
118993 L \M
2

93.20 %
Zene. ‘O

110904
=0.9320 = 93.20 % °7L

120000

100000
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araf 5. Stupcasti graf prikazuje broj narucenih kozmetickih

proizvoda u dobnoj skupini 16 - 24 godine

HIPOTEZA SE PRIHVACA —=5

Ova analiza upotpunjuje i samim time potvrduje nasu konacnu hipotezu. Na temelju

prikupljenih podataka, jasno je da broj narucenih kozmetickih proizvoda znacajno
ovisi 0 spolu, to jest Zene su &eci kupci. Zene u dobi od 16 do 24 godine naruéuju
oko 13 puta vise kozmetickih proizvoda u odnosu na muskarace, sto pokazuje izrazitu
razliku u kupovnim navikama. Ova analiza pruza jasan uvid u stvarne trendove

potrosnje te pokazuje da kozmeticka industrija primarno cilja na zensku populaciju.



Za razliku od muskaraca, zenama je pri kupovini novih IT uredaja vazniji faktor bio robna

hipoteza 3

marka, dizajn ili velic¢ina uredaja, dok ekoloski dizajn ima manji utjecaj na njihov odabir.

SPOL [ GODINE | ROBNA MARKA, DIZAJN ILI VELIGINA UREBAJA | EKOLOSKI DIZAJN UREDAJA Broj Zenskih osoba koje smatraju robnu marku, dizajn Broj zenskih oseba koje smatraju ekoloski dizajn

ili velic¢inu uredaja kao bitniju karakteristiku bitnijom karakteristikom

I — Iz tablice i grafova mozemo primijetiti veliku ..
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razliku o vaznosti karakteristika, te cak  ww
nevjerojatni 54.46 puta veci broj Zena kao bitnu
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karakteristiku bira robnu marku, dizajn ili velicinu

Brkata kutija 1. Broj Zenskih osoba koje smatraju robnu Brkata kutija 2. Broj Zenskih osoba koje smatraju
B I Uredaja u odnosu na ekoloski dizajn. Takoder, iz i i e s bk RO s e b
H B5000 M L Broj muskih osoba koje smatraju robnu marku, dizajn i Broj musgkih osoba koje smatraju ekoloki dizajn uredaja

pOda'ta'ka' prlmjecujemo da’ Je muSklm OSOba'ma‘ veli¢inu uredaja bitnijom karakteristikom bitnijom karakteristikom
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dizajn ili velicina uredaja nego ekoloski dizajn.
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Tablica #. Broj muskih i Zenskih osoba i njihove bitnije karakteristike pri kupnji IT uredaja 0 0
Brkata kutija 3. Broj muskih osoba koji smatraju robnu Brkata kutija #. Broj muskih osoba koji smatraju

marku, dizajn ili veli¢inu uredaja kao bitniju karakteristiku ekoloski dizajn uredaja kao bitniju karakteristiku

HIPOTEZA SE ODBIJA

Ova analiza opovrgava nasu hipotezu. Podaci pokazuju da je velik broj zenskih ispitanica odabralo
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robnu marku, dizajn ili velicinu uredaja kao bitniju karakteristiku. Podatci iz tablice jasno pokazuju da

200000 #000

velika vecina zena ne daje prednost ekoloskom dizajnu pri donosenju odluka o kupnji IT uredaja.

Kljucan dio nase hipoteze je takoder bila usporedba bitnije karakteristike pri kupovini IT uredaja
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Graf 7. Stupéasti graf ukupnog broja Zenskih i muskih osoba koje Graf 8. Stupcasti graf ukupnog broja Zenskih i muskih osoba marka' dizajn ili veliéina ured’aja, §to se ispostavilo da je netoénO.

smatraju robnu marku, dizajn ili veli¢inu uredaja kao bitniju karakteristiku koje smatraju ekoloski dizajn bitnijom karakteristikom



Neovisno o spolu, osobe u mladoj dobnoj skupini u vecoj mjeri uzimaju u obzir cijenu

hipoteza 4

uredaja pri kupovini u usporedbi sa starijom dobnom skupinom.

Kako bismo lakse baratali podacima, dobne skupine smo podijelili na mladu (16 - 4% godine) i stariju (#5 - 7% godine). lako su u tablicama

navedene detaljnije dobne skupine (npr. 16 - 24, 25 - 34 itd.), one se okvirno svrstavaju u jednu od tih dviju skupina.

Tablica 5. Broj ispitanika u mladoj dobnoj skupini koji smatra cijenu Tablica 6. Broj ispitanika u starijoj dobnoj skupini koji smatra cijenu

uredajakao bitnu karakieristiku pri kupnji novih IT uredaja uredaja kao bitnu karakteristiku pri kupnji novih IT uredaja Prema dobivenim rezultatima, mlada skupina ispitanika u vecem broju smatra cijenu bithom

GODINE CLJENA UREDAJA GODINE CLJENA UREDAJA karakteristikom prilikom kupnje novih IT uredaja u usporedbi sa starijom skupinom. Konkretno, u

svakoj podskupini otprilike 296180 mladih ispitanika naglasava vaznost cijene, dok je kod starijih
taj broj u prosjeku 252946. Razlika izmedu ovih dviju skupina iznosi gotovo #3234 ljudi.

U odnosu na ukupan broj ispitanika (1647378), prosjecna razlika izmedu mladih i starijih u

Napomena: Prikazani broj predstavlja ukupan zbroj muskih i Zenskih ispitanika s tim misljenjem, buduci da

iithe et e SNth percepciji vaznosti cijene iznosi 2.63 % u korist mladih, sto pokazuje blagi, ali znacajan trend.

276591 + 250907 + 361041 196179 ¢ HIPOTEZA SE PRIHVACA

3 Ovi rezultati potvrduju nasu hipotezu da mlada

N

16- 44
populacija pridaje vecu vaznost cijeni IT uredaja.

287816 + 306970 + 164053

252946 33 Buduci da su mladi ¢esto ograniceni budzetom zbog

~
~

skolovanja ili cega drugoga, ocekivano je da im cijena
igra kljuénu ulogu pri kupnji. S druge strane, stariji s
457 vecim financijskim mogucnostima mogu si priustiti
uredaje s boljim znacajkama, pa im cijena nije

presudan faktor.
0 200000 400000 600000 800000 1000000

araf 9. Stupcasti graf broja ispitanika u mladoj i starijoj dobnoj skupini koji smatra
cijenu uredaja kao bitnu karakteristiku pri kupnji novih IT uredaja
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Kazu da stariji manje koriste drustvene mreze,

ali izgleda da to i nije bas tako! []

Potvrdeno je! Mi zene stvarno kupujemo
vise kozmetike nego muskarci. Statistika ne
laze!
Dizajn uredaja nije vazan samo vama Zzenama, i muskarci

vole kada njihovi uredaji izgledaju dobro. Ekoloski

dizajn, s druge strane, manje tko uzima u obzir.

Kad je rijeC o cijeni uredaja, nasi vrsnjaci puno
vise paze na proracun nego nasi roditelji. Ipak

treba nesto i ustedjeti! «>7g




