e e )

3EOQUTLIER

>
>

ses-ez-impo:

oducts/best-of-disney-princes

https://magicallightshows.com/pr



Kupuje li i vas tata
| stalno stvari

Sto mislite koliko se

l online, a onda va.Za obitlekllj?razlikulje iste |
s : i od ostalih? Jeste li im
. ovori mami: lj .
ydila & ? U éemu Zamis|it; Ovakyy ¢
Zelite biti slicni, a u Vi'”/a : ltuaci]u
¢emu drugaciji? Se dfuz”c,{; u jeSto .
Svay, €, by 99
/de,r/:o.uSVo rnU/j/te,,
M&r /3 ko S Ob/‘t@/
o .
prig; 9 kay, Yede
e at _Ona
/ntefnet Y vag
¢ 0 ’
)

Baka i ja smo otisli na
Karibe. Citali smo
recenzije i izgleda da je
super tamo. Pratite
kako nam je na
Instagramu.

Jeste li ikada
culi mamu da Bolje p; bilo g
govori: da sj stalno Ucis nego




Utvrditi je li baka bila u pravu, tj.
o © / saznati jesu li starije osobe rjedi
korisnici interneta.

Utvrditi jesu li tatine tvrdnje
utemeljene, tj. saznati koji spol ¢esce
kupuje online.

Saznati koliko vrSnjaka bake i djeda
G‘O o ® 3 posjeduje vjestine koristenja interneta i
3 % online kupovine potrebne za organiziranje
putovanja.

Provijeriti koriste li studenti/ucenici
cesée drustvene mreze nego
zaposlene osobe.

—+Clljevi | hipoteze istezivenje

Hipoteze
H,: Udio redovnih internet korisnika
razlikuje se po dobnim skupinama.

H,: Zene su ¢e$¢i korisnici online
kupovine nego muskarci.

H,: Manje od 10% osoba u dobi
izmedu 65 i 74 godine posjeduje
vjestine koriStenja interneta i
online kupovine potrebne za
organiziranje putovanja te
stavljanja obavijesti s putovanja na
drustvene mreze.

H,: Studenti/ucenici koriste ¢eS¢e od
zaposlenih osoba drustvene mreze.



IstraZzivanjem su prikupljeni podaci o x %

aktivnostima koje ispitanici provode putem
interneta u periodu od 3 mjeseca prije samog +¢ Deskriptivna statistika
+¢ Grafovi

rovodenja istrazivanja. .
P ) ) +* Tablice

+¢ Infografika

IstraZivanje je provedeno u Republici M ate rij a I i
Hrvatskoj 2019. godine na uzorku velicine 5 489

osoba Cija je dob u vrijeme prikupljanja podataka &

bila izmedu 16 i 74 godine, a zatim su podaci m etod e

poopceni na ukupnu populaciju Republike Hrvatske

+» lzrada prezentacije
te dobi te se poopéeni podaci analiziraju u ovom

radu.



Hy2 Udio redovinih internet korisniks razlikuje se po colonim skupinama

Tablica 1. Udio redovnih internet korisnika prema dobnim skupinama

Broj redov.mr.\ Ukupna populacija  Udio redovnih DISt”bU(.:Ua Distribucija ukupne Kumulativni Kumulativni

Dob Internet korisnika . redovnih . . . .

(RK) (UP) Internet korisnika K skl populacije po dobi niz RK niz UP
16-24 385.243 388.310 99% 16% 13% 16% 13% Hipoteza 1 se
25-34 394.801 402.420 98% 17% 13% 33% 26% rihvacal
35-44 563.893 609.782 92% 24% 20% 57% 47% P ’ |
45-54 464.384 540.043 86% 20% 18% 76% 65%
55-64 400.698 600.647 67% 17% 20% 93% 85%
65-74 158.795 453.007 35% 7% 15% 100% 100%

Ukupno 2.367.814 2.994.209 79% 100% 100%

Vise od 90% korisnika mladih od 45 godina redovno koristi internet i oni ¢ine
57% svih redovnih internet korisnika i 47% ukupne populacije.

79% stanovnika su redovni internet korisnici.

H Udio redovnih korisnika interneta smanjuje se s pove¢anjem dobi.

Postoje razlike izmedu distribucije redovnih korisnika po dobi i distribucije
ukupne populacije po dobi.

35% korisnika u dobnoj skupini 65-74 redovno koristi internet i oni ¢ine 7% svih
redovnih Internet korisnika, a 15% ukupne populacije.

16-24  25-34 m35-44  45-54  55-64  65-74

Slika 1. Udio redovnih internet korisnika prema dobnim skupinama



H,: Zene su &e8éi korisnici online kupovine nego muskarci, A ton?

\4

esce kupuju online, a sto najrjede?

Tablica 2. Udio online kupaca s obzirom na spol
Broj online Ukupna el Eiine . Distribucija online Distribucija ukupne
Spol " kupaca u ukupnoj »
kupaca populacija el kupaca po spolu  populacije po spolu
M 568278  1.457.822 39% 54% 49% = 3 26,3 . _33; = ) . w
~ 1 Tl |
VA 478.829 1.536.387 31% 46% 51% 6 54% __ 64,0% 5,9% - °
1.047.107 2.994.209 35% 100% 100%
(=18 [ _ (&)
== ' 37,5% 5,0% ?- 45,3% 3,8% i
T S

Hipoteza 2 se
odbacuje.

=
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Infografika 1. Pr
spol

Slika 2. Distribucija ukupne populacije po spolu (vanjski krug).
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ikaz najéeséa 3 i najrjeda 3 naruéena proizvoda/usluge s obzirom na

Muskarci najceS¢e kupuju online odjec¢u i sportsku opremu
(46,3%), zatim elektronicke aparate i opremu (37,5%) te kuéne
potrepstine, namjestaj i igracke (33%).

Zene, isto kao i muskarci, najéedée kupuju online odjecu i
sportsku opremu (64%), zatim kucne potrepstine, namjestaj i
igracke (45,3%) te elektronicke aparate i opremu (16%).

Distribucija online kupaca po spolu (unutarnji krug)

Oko 35% stanovnika Republike Hrvatske kupuje online. ” ;

Muskarci najrjede online kupuju lijekove (2%), zatim Zivezne
namirnice (5%) te knjige, Casopise i novine (5,4%).

Muskarci su ¢eséi korisnici online kupovine jer od ukupnog broja svih
muskaraca, 39% cine online kupci dok je udio Zena online kupaca 31%.

» }3‘—‘ Zene su zastupljenije u ukupnoj populaciji, ali su mugkarci zastupljeniji kao online kupci.

Zene, za razliku od muskaraca, najrjede online kupuju
racunalne softvere i igre (3,5%), zatim filmove i glazbu (3,8%)
te obrazovne materijale (knjige, audio/video materijali) (5,4%).




Hy: Manje od 10% osoba dobi izmedu 65 i 74 godine posjeduje vjestine koristenja interneta
online kupovine potrebne za organiziranje putovanja te stavljanja obavijesti s putovanja na

Hipoteza 3 se |
djelomiéno prihvaéa. Ll

drustvene mreze.

il 84,5%
pg 29,6%
34,3%
12,0%
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0,3%
0,1%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%
Udio korisnika medu redovnim Internet korisnicima Udio korisnika u ukupnoj populaciji
Legenda:
Rezervacija smjestaja (hoteli, Usluge prijevoza (kupovina
Trazenje informacija o Drustvene mreze Internet bankarstvo apartmani, ku¢e za odmori prijevoznickih karata, rent-a-
proizvodima i uslugama ostali smjestaj) car)

=
Slika 3. Udio korisnika pojedinih aktivnosti u ukupnoj populaciji. Udio korisnika pojedine aktivnosti medu
redovnim Internet korisnicima

YV

A\

Tek bi se 1 ili 2 osobe od njih 1000 dobi izmedu 65 i 74
godine odlucilo online rezervirati smjestaj kao i kupiti
prijevoznu kartu ili rezervirati rent-a-car.

Ali zato 30% osoba dobi izmedu 65 i 74 godine na
internetu trazi informacije o proizvodima i uslugama,
12% koristi drustvene mreze dok 11,4% koristi internet
bankarstvo.

Situacija se ne mijenja znacajno ako se promatraju redovni
internet korisnici te dobi. Od redovnih internet korisnika
0,5% se odlucilo rezervirati smjestaj online dok je 0,3%
odlucilo koristiti usluge prijevoza.

Ako se promatraju redovni internet korisnici dobi izmedu
65 i 74 godine, njih ¢ak 84,5% na internetu pretrazuju
informacije o proizvodima i uslugama.

Ako se promatra broj redovnih internet korisnika dobi
izmedu 65 i 74 godine, njih 34,3% koristi druStvene mreze,
dok na 10 redovnih internet korisnika te dobi ¢ak 3 koriste
internet bankarstvo.




H,: Studenti/ucenici koriste CeSée od zaposlenih osoba drustvene mreze.

Tablica 3. Udio korisnika drustvenih mreza s obzirom na aktivnost

Broj korisnika

Zaposlenje v . v
P . drustvenih mreza
Zaposleni 1.047.364
Nezaposleni 224.512
Stuvder.]t.l/ 275.192
ucenici
Neaktivni 185.956
Ukupno: 1.733.024
o)
-k
gD
53%
23%
0% 20% 40%

Ukupna Udio korisnika drustvenih Distribucija korisnika Distribucija
populacija mreza u ukupnoj populaciji

1.460.155

426.287

284.640

823.127

2.994.209

97%

72%

60% 80%

Slika 4. Udio korisnika drustvenih mreza s obzirom na aktivnost
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populacije Hipoteza 4 se

prihvaca!

49%

14%

10%

27%
100%
Skoro 3/5 stanovnika Republike Hrvatske koristi drustvene mreze.

Cak 97% studenata/ucenika koristi drustvene mreze i najéeséi su korisnici
drustvenih mreza s obzirom na aktivnost.

Neaktivne osobe su najrjedi korisnici drustvenih mreza, otprilike svaka 4.

neaktivna osoba je korisnik drustvenih mreza.

Neaktivne osobe ¢ine 27% ukupne populacije te skoro 3 puta manji udio od
ukupnog broja korisnika drustvenih mreza.

Od 10 zaposlenih osoba otprilike 7 ih koristi druStvene mreze te su oni
najbrojnija grupa korisnika nakon studenata/ucenika.

Za nezaposlenu osobu vjerojatnost je 0,53 da ce biti korisnik drustvenih mreza
(53% nezaposlenih osoba koristi drustvene mreze).




+* Potvrdeno je da se udio redovitih
internet korisnika razlikuje po dobnim
skupinama.
+» Razlozi takvog zaklju¢ka mogu biti:
internet se u zadnjim desetlje¢ima
ubrzano razvija i mladi su ve¢ od
rodenja upoznati s postojanjem
interneta te ga svakodnevno koriste dok
npr. osobe starije od 65 godina, nisu
stekle u mladosti naviku koristenja, a Q
poslije su koristili internet samo rijetki Z@ ﬂ @

od njih.

¢ Utvrdeno je da, iako su Zene zastupljenije u
ukupnoj populaciji, muskarci su zastupljeniji kao
online kupci.
+¢ To ne znadi nuzno da Zene manje kupuju nego
mozda jos$ uvijek ¢esc¢e posjecéuju trgovine nego
Sto se koriste online kupnjom.
+¢ Jedan od zakljucaka je bio da i Zene i muskarci
najcesce kupuju odjecu i sportsku opremu.
o Pretpostavljamo da muskarci kupuju ¢esce
@U sportsku opremu iz te kategorije, a Zene odjecu.
Mozda bi ubuduce za usporedbe po spolu bilo
pozeljnu tu kategoriju razdvojiti na dvije.

@S

2 9
+¢ Za hipotezu 3 moZemo redi da je djelomi¢no prihvaéena ako
damo vedu tezinu kod organizacije putovanja, rezerviranju
hotela online i kupnji karata jer niti pola posto starijih % Tvrdnja je potvrdena jer ¢ak 97%
osoba nisu izjavile da to koriste. studenata/ucenika koristi drustvene
+¢ S druge strane vise od 10% starijih osoba koristi internet mreZe dok 72% zaposlenih koristi
bankarstvo, koristi se drustvenim mrezama te na internetu drustvene mreze.
trazi informacije i usluge. +¢ Bilo je za ocekivati da ¢e najmanji udio
+ Stoga, mozda bi se neke bake i djedovi odlucili za putovanje korisnika drustvenih mreZa biti kod
ako im netko drugi rezervira smjestaj te kupi karte. neaktivnih jer tu spadaju i osobe u
¢ Zanimljiv je zaklju¢ak da od mirovini koje se, kako smo vidjeli, rijetko
starijih osoba koje su redovni koriste drustvenim mrezama.

internet korisnici njih ¢ak 84,5%
na internetu traZi informacije i
proizvode.



7.

A Sto je s mamom,
shvatila je da smo iste
kao nasi vrSnjaci?

Sto se toga ti¢e mislim da je '

rucak siguran, osim ako im
mi pomognemo organizirati
putovanje. To mozda i nije
losa ideja pa da im se tako
zahvalimo zbog svega sto
¢ine za nas.

Mislim da
imamo. Zato
krenimo od

bakine tvrdnje.

2.

Mislim da bas nije bila
sretna kad je vidjela da
97% ucéenika/studenata
koristi drustvene mreze.

Ali zato je instalirala
Facebook da i ona vidi po
¢emu su te drustvene
mreze tako posebne

A znas li da djed
odnedavno koristi
internet i rekao mi je
da ¢e mi poklon za 16.
rodendan ,sjesti” na
racun. Poceo je koristiti
i internet bankarstvo.

Baka je ocekivano
bila u pravu. Drugi
mladi su kao i mi.
Izgleda da ako Zeli
pricati da joj je bolje
oti¢i kod Mare na
kavu nego biti s

8.

O pa mi smo dobile sve
odgovore osim onih
povezanih uz pitanje kada je
dobro, a kada nije biti
outlier.

Pa ne znam. 4.
Mislim da bi bilo
bolje da se
natjecu tko ée vise
ustedjeti, a ne
potrositi.

Kakvo je stanje s
ruckom kod djeda i
bake i trebamo li
strahovati da ¢emo
ostati bez toga?

Mislim da je ovo bila bas dobra
avantura. Vidis koliko toga smo
saznale iz jednog skupa
podataka. Istina nismo dale
recept kada je dobro, a kada
nije biti outlier.

Djed je sigurno
outlier.

Aimamol li
odgovore na

Gotove smo!!!

1.

pitanja s
pocetka?

u pravu. lzgleda da ipak
muskarci vise kupuju
online nego Zene. A

mislim da nismo ni outlier
kao obitelj u ovoj situaciji
jer mu je upravo stigao
paket s novim tenisicama
za vjezbanje.

ato tata ovaj put nije bio 3

Pa ¢ak i nije, jer trecina
redovnih internet
korisnika njegove dobi
koristi internet
bankarstvo.

Mislis li da je u toj
situaciji dobro biti
outlier?




